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我国商业大片的美学规制及其价值选择 
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(长沙理工大学 设计艺术学院，湖南 长沙 410114) 

[摘 要]新世纪以来，我国商业大片生产的美学规制有几个显著的特点：一是题材选 

择的多元化倾向；二是形象塑造的平民化倾向；三是叙事策略的大众化追求；四是影像打 

造上的奇观化效果。这些美学规制的形成有其背后深层的价值选择及其意识形态的变 

化，表现了新世纪以来我国电影生产在融合大众美学趣味和中国主流价值观方面达到了 

一 个新的高度。而所有这些对未来我国电影创作和生产有着诸多重要的启示。 
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新世纪以来，在全球化的语境中，我国的电影产业在与国外大片同台较量与竞争中，一扫以往的 

颓势，得到了前所未有的发展，取得前所未有的佳绩。自《卧虎藏龙))(2001年)以来，几乎每年都有商 

业大片横空出世，蔚为大观。《英雄)(2002年)、《十面埋伏))(2003年)、《天下无贼)(2004年)、《无极》 

(2005年)、《满城尽带黄金甲》、《夜宴》、《东京审判》(2006年)、《集结号)(2007年)、《赤壁》、《非诚勿 

扰))(2008年)、《南京!南京!》、《三枪拍案惊奇)(2009年)、《唐山大地震》、《让子弹飞》、《赵氏孤JL)、 

《杜拉拉升职记))(2010年)、《龙门飞侠》、《金陵十三钗)(2011年)、《画皮》、《人在囿途之泰囵))(2012 

年)、《致青春》、《西游降魔篇))(2013年)、《爸爸去哪儿》、《分手大师)(2014年)等等大片，为中国电影 

再造了美学奇观。这些中国式商业大片以其逐渐成熟的类型叙事、精良制作、明星效益、奇观影像、 

普世价值等美学取向，建构了具有品牌效应的全球化中国电影符号形式，并在激烈竞争的电影市场 

中取得了优秀的票房收入：如《卧虎藏龙》全球有超过一亿美元的票房收入；《英雄》国内票房2．5亿 

元，全球总票房合14．5亿元；《集结号》仅国内票房就达2．4亿，《唐山大地震》三天就破亿元，总票房达 

l0亿元，《致青春》达到了6．5亿元，2015年许诚毅导演的《捉妖记》更是破天荒地超过了24亿⋯⋯这 

也从某种意义上证明了我国电影正在“用本土的、中国式的大片来和世界电影同步，同时建立自己民 

族电影的优势”⋯。这些国产电影大片创作的成功，为市场化、商业化、产业化背景下中国电影的创 

作提供诸多益处。我国学术界对产业化语境下我国电影的创作有过诸多的分析和研究。这些分析 

总体上可以概括为我国电影生产者紧跟时代步伐，以观众的审美趣味为导向，以观众的心灵抚慰和 

精神洗礼为旨归，以视觉冲击与幽默搞笑为手段，创作出了一部又一部既叫好又叫座的大片①。在此 

基础上，有必要探讨、分析，进一步总结产业化以来我国商业大片电影创作的美学规制，探索其内在 

的逻辑演变规律，揭示其蕴含的深层次的意识形态意蕴，这将对全球化时代我国电影的创作与生产 

起到积极的作用。 

一

、我国商业大片电影创作的美学规制 

我国商业大片是在产业化语境下进行的电影创作和生产，其美学规制有其独特之处，总结起来 

主要有以下四点。 
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(一)题材选择的多元化倾向 

新世纪以来，我国商业电影大片的题材有多元化的倾向，既有历史节点重大意义的大题材，如 

《唐山大地震》、《南京!南京!》等；也有源自日常生活、身边故事的小题材，如《天下无贼》、《致青春》、 

《爸爸去哪儿》等；既有虚构的想象的非现实题材，如《无极》、《英雄》、《画皮》等；也有现实的真实题材 

《《爸爸去哪儿》等；既有反映古代的历史题材，如《赤壁》等；也有反映当下的生活题材，如《人在囿途 

之泰图》等等。这些题材有一个总特点，就是能够与时代的发展，与时代和社会的兴趣点紧密结合起 

来，激发人的兴趣，激发人的观影热情。比如，《英雄》、《十面埋伏》是新世纪初，世界开始转型到视觉 

时代，电影美学由以前的戏剧美学转型到奇观美学，奇观在电影创作和欣赏中起到至为关键的作用， 

他们捕捉到的机会，使得电影给人以无限的震撼力和冲击力。还比如，张艺谋导演的《天下无贼》则 

是在商品社会后，整个社会都很快的物质化，人人都精心设防，精于算计，人与人之间已经失去了基 

本的信任，人人脸上带着伪善的面具，这个时候的傻根怀揣着打工赚来的6万元回家，还相信天下无 

贼，这个事件与人物形象的出现，就有了格外醒目的社会意义；《集结号》则是在小人物生命个体觉醒 

的大背景下，对人性的呼唤，对小人物个体生命价值的尊重的期待与呼唤，碰触到了时代的脉搏，受 

到广大观众的喜爱，连长谷子地执拗寻求“集结号”吹响与否的意义，不仅仅是对46个战士生命意义 

的追寻，更重要的是对普通战士、普通人物本身的尊重。《爸爸去NUL))就是在快节奏的现代生活背景 

下，对亲情尤其是父爱的呼唤这样的大背景下创作与生产出来的一部亲情剧，看似平淡的日常生活， 

但是因为现今时代已经很难做到，人们为了生活到处奔忙，没有时间，也没有心情停下来与亲人好好 

享受Et常时光。此剧选取影视明星们与他们的孩子的日常生活为题材，满足了大众对影视明星本身 

的崇拜感，又满足了大众对影视明星及其孩子日常生活的关注欲，以及对亲情的渴望等，所以此剧以 
一 种聚焦明星与子女的日常生活这一特别的方式来呈现，受到了观众的欢迎。 

(二)形象塑造的平民化倾向 

新世纪以来的中国电影创作中，大都倾向于塑造能够体现中华民族为正面形象的人物形象。这 
一 时期的正面人物形象，没有以往主旋律电影中英雄人物或者领袖人物的“高、大、全”和“伟、光、 

正”，而是选取一些普通的小人物作为正面人物的典型，这些小人物是区别以往的英雄主义人物或领 

袖人物类型的平凡人物，在这些不知名的小人物身上倾注感情，表现其血肉鲜活的个性形象，追求其 

普世的真善美情怀，蕴含着英雄主义情愫和人文主义情怀，这个审美取向既贴近了当今主流意识形 

态要求，也符合广大观众的审美情趣与时代价值观念。观众可以通过感受这些既普通又不平凡的小 

人物的爱憎、冷暖、苦乐，在他们的身上找到自己的影子，在观看时得到心灵的慰藉与共鸣。但这些 

人物形象又与生活中的普通人并不完全等同，他们有着更为特殊的生活经历，观众既熟悉又陌生，所 

以能更关注影片中人物命运的起伏并能投入剧情中去。无论是《唐山大地震》、《集结号》，还是《金陵 

十三钗》、《南京!南京!》等作品，所塑造的都是大历史背景下的平民形象，这既贴近观众也贴合生活 

的本质，在他们不平凡的经历下感受生活的奇异体验。例如，影片《唐山大地震》中的母亲李元妮，就 

是传统的中国女性形象，她勤劳坚强、爱家人胜过自己，但李元妮经历了普通人难以经历的磨难，她 

在绝望中选择了儿子而失去了女儿 ，并用一生的光阴固守着真情，含辛茹苦将残疾儿子抚养成人。 

这种独特的命运变化吸引着观众的注意力，迫不及待的想知道接下来的故事。而方登在地震之前是 

父母眼中的乖孩子，关爱弟弟的好姐姐，与生活中普通的孩子无异。但在地震后的生活却是未婚先 

孕、单亲妈妈、远嫁海外等世人看来格格不人的行为。以普通人物前后不一的生活经历引起观众的 

好奇，观众也随着剧情的起伏体验了方登的由爱到恨的特殊人生，因此，作品的人物塑造既体现了平 

民化倾向，又有了“观众缘”。 

电影《集结号》也是选取了谷子地、赵二斗 、王金存、孙桂琴等数个人物形象，并以谷子地为代表 

来塑造平凡的人物群象。谷子地是连长，作战经验丰富但文化水平不高，为人倔强、认真。战争时指 

挥全连抗击数倍于自己的敌人，顽强坚决；集结号没有吹响就绝不撤退，最后自己抱着炸药包与敌人 

同归于尽，后来死里逃生，一直要探寻“号子究竟有没有吹响”的真相! 



第5期 黄柏青 我国商业大片的美学规制及其价值选择 129 

指导员王金存形象尤其饱满，他本来是一名师范学生，但是战争剥夺了他读书写字教书育人的 

机会，也剥夺了他与妻子孙桂琴白头偕老、侍奉双亲的机会，他别无选择地成为了一名战士。他与谷 

子地的结缘缘于他害怕战争想当逃兵，但是谷子地看到的是他有文化的优点，争取上级将他任命为 

连队副指导员。残酷的战争锻炼了王金存，最终克服自己的缺点，成长为一名英勇杀敌的勇士，战死 

沙场。影片以个人的视角表现战争的残酷与英雄本色，突破了以往的战争题材电影作品中以“高大 

全”形象表现英雄的概念化创作观念，用情谊与承诺将牺牲的无名英雄描绘得有血有肉。影片中谷 

子地没有听到集结号就绝不撤退，表现了军人对命令的服从与坚守。对王金存这样起初犹豫、动摇 

但最终同样视死如归的人物刻画，不仅同样呈现了既普通又不平凡的英雄主义的价值特征，而且符 

合一般人性的表现，这些都让人物格外感人。 

作为《集结号》唯一的女性形象孙桂琴，她性格坚强，又善良体贴，对王金存的爱情坚贞不渝，希 

望过平静朴素的生活。战争来了，她勇敢地激励丈夫上前线，一个人在家里照顾婆婆，等待丈夫归 

来。后来得知王金存英勇牺牲，她执着地要寻找丈夫的遗体。在与谷子地寻找历史遗骨，寻求战争 

真相的过程中，遇到赵二斗，在谷子地撮合下与其结婚。后来在谷子地找原部队和生活上给予了很 

大帮助，凸显了一个有情有意的女人形象。观众随着孙桂琴这个女性形象，体验了普通人物非同寻 

常的命运体验。这种普通人物对爱情的坚守、对家庭的责任、对同志的帮助等等优良品质能唤起观 

众心中的共鸣。观众通过影片情感的起伏找到了自我情感释放的空间，人们对角色的强烈期盼，正 

是对自身未来的美好期许。 

其他的比如《天下无贼》中的傻根、王薄、王丽等，《云水谣》中的陈秋水和王碧云等，《唐山大地 

震》中的李元妮、方凳、方达等，《南京!南京!》中的舞女小江，等等，无不是抒写既普通又平凡的人 

物，他们表现出来的生活之“真”、人性之“善”、心灵之“美”。让广大观众产生强烈的共鸣，也正是这 

些既普通又不平凡的人物身上所蕴含的“真”、“善”与“美”，唤醒了人们对普世情怀向往与追求，拷问 

着当代人们的社会责任感、信念价值，体现了更深层的民族价值观念和主流价值内涵。 

(三)叙事策略上的大众化追求 

近年来的商业大片强化了在叙事策略上明显区别于以往传统主旋律电影的思路，不以宏大的叙 

事结构歌颂领袖人物，简单宣扬政治理想，直接弘扬主流意识，而是聚焦于普通生命个体，通过普通 

但却不平凡的小人物或凸显重大的历史事件中人的关怀，或在普通平凡的故事的讲述中人与人之间 

的温情，用大众乐于接受平等视角来讲述故事，故事的结尾往往以大团圆的情节结束，这样的安排也 

符合中国人的审美习惯和接受心理。因为圆满的结局叙述更迎合大众化的需要，人们在忙碌一年后 

有许多坎坷与不满，通过电影中的情节能够得到象征性的宣泄，获得虚拟的满足。善良的观众希望 

看到主人公历经磨难后能够获得一个圆满的结果。 

比如冯小刚导演的《唐山大地震》，最大投资方是唐山市政府，官方起初是想拍摄一部叙事结构 

宏大的作品，但冯导显然没有按照官方的意图进行，没有着力讲述解放军如何不顾危险解救灾民的 

宏伟故事，却是回归了中国家庭伦理剧的传统——以母亲的磨难与家庭的亲情打动观众，将平民百 

姓的创伤作为故事的中心，以骨肉亲情、母女冲突的“小故事”来直击观众的情感命门，通过灾难中一 

个普通家庭的悲欢离合来呈现唐山大地震“国殇”剧痛。23秒的地震带来的是32年一家人内心的伤 

痕，贴近大众内心的是电影创作者对骨肉亲情的呵护，对家庭与情感重视。影片从开头地震造成的 

亲人之“痛”到结尾母女抱头痛哭释怀的人情之“暖”，符合我国观众对人世间的骨肉亲情向往与家人 

合家团圆的心理追求。 

在电影《中国合伙人》中，陈可辛导演想通过符合大众叙事思路的友情、爱情及商业故事，从新梦 

想学校的创始人成东青的下海故事牵出了那一代人所面临的残酷现实以及对梦想的渴望，展现改革 

开放三十年的翻天覆地的变化与成就。无论是演员的服装道具或是拍摄的背景环境都随着三十年 

的变化一一跟进，来展现这三十年间经济腾飞后中国商业化思想的巨变。影片中的原型是世人耳熟 

能详的培训学校新东方，这对于观众而言是极具吸引力的，再加上故事中适度的幽默和激烈的情感 
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冲突，使叙事更加富有魅力。 

电影(1942))是讲述1942年发生在河南的大旱灾、大饥荒的故事，但没有宏大的叙事，而是通过 
一 个地主范殿元和佃农逃荒的悲剧命运来呈现。大灾之年，战争逼近，精明、成熟的地主范殿元带着 

家人，与佃农赶着载满粮食的马车，随着逃荒的人流逃亡陕西，但是，却没有能躲过灾难!“三个月后， 

到了潼关，车没了，马没了，车上的人也没了。”这么一个精明之人，善良之辈，也在大旱灾面前无能为 

力，也遭受妻离子散，家破人亡的境遇，这让与同样是普通大众的观众感叹唏嘘。 

而电影《泰囵》与《人在图途之泰囵》更不是讲述什么大事情，而是讲述三个人在泰国遇到的图 

事，明显的搞笑叙事。不追求深层的深刻的思想，只关乎普通人喜怒哀乐的命运。 

《集结号》的日常化叙事，也同样以谷子地个人的视角结构全篇，电影《风声》在故事大众化的手 

段上更加独树一帜，其以观众喜爱的谍战故事人手讲述共产党员对信念的坚守以及顽强的品质。以 

跌宕起伏、扣人心弦的故事情节和五个性格截然不同的角色设定，内容环环相扣，似乎每个情节都在 

暗含着“老鬼”究竟是谁，让观众无法猜透其中奥妙，符合观众的期待心理。故事本身不仅仅讲述了 
一 个谍战故事，而是在其中蕴含了共产党员对理想和信仰的追求。 

(四)影像打造上的奇观化效果 

新世纪以来的我国商业电影创作，紧跟时代步伐，紧贴视觉时代的脚跟，在影像上打造一种奇观 

景观，给观众带来的“奇观化”效应，为观众制造一种逃离现实的“梦境”，在强有力的声画体验中感受 

他人的人生。商业大片“奇观化”的美学表现手法，其实是将好莱坞大片式的视听效果融人作品里， 

使观众获得感官的愉悦性乜 。新世纪以来，我国商业电影大片创作者和生产者们倾心于打造大片影 

像的奇观化：以大场面的特效场景、超震撼的听觉享受，精心设计的奇观场景，完善声音和画面的剪 

辑质量来制造视听盛宴。即总体上通过“动作奇观、速度奇观、身体奇观、场面奇观”等奇观美学模 

式，创造出令人震撼的美学效果，通过这些影像奇观，来吸引视觉时代观众的眼球，达到强烈的视听 

效果和震撼、惊悚的奇观美感。 

比如，2012年上映的《一九四二》，影片开场烹饪食物的各种画面、大全景的如长龙般蜿蜒曲折的 

逃荒队伍，Et军轰炸时混乱场面的血腥暴力场景，表现南京城歌舞升平氛围的舞会、酒宴等场景。这 

些都以制造奇观化来突出强烈的对比效果。在听觉的表现方面，为了重现轰炸场面、机枪扫射和飞 

机飞过头顶的直观感受，营造迎面而来的真实效果，影片全部采用了杜比全景声混音，使观众仿佛身 

临其境就在灾难现场，这种视听效果对观众造成强烈的震撼效果。 

在《集结号》中有80％的投资都使用在了拍摄与制作特效上，震撼而激烈的交火与战争爆破的特 

效都给观众带来好莱坞战争电影般的真实视听感受。而在《唐山大地震》中以三分钟重现23秒天崩 

地裂、房屋垮塌的灾难特效，大量长镜头与震撼的视听效果将唐山大地震的历史灾难重现于世人眼 

前。当然 ，在这些作品中也并没有刻意地单独打造“奇观化”效果 ，而是将其与剧情和主题进行了很 

好的结合，让震撼的视听体验为故事情节服务。 

在《英雄》中张艺谋也着力打造了一种奇观化的视觉效应。周宪对《英雄》里的奇观化曾经有过 

精妙的描述：武打的场面背景就很有看点，要么是大漠狼烟的雅丹地貌，或者是风景如画的山水；要 

么是颇具文化特色的秦宫，或者是文化雅韵的藏书阁。武打动作更是以其造型变化万千而瞩目。将 

想象力发挥到极致的是电影中所呈现的武打场面，这些武打动作更是颠覆了传统武功戏的真实性时 

空和动作限制，完全超越了人的身体极限和自然法则而无所不能。比如最具特色的第四场武打，残 

剑与无名在水面上较量，一会儿从空中垂直落向水面，用利剑在水中划出涟漪，或用手掌撑住水面以 

支撑身体；一会儿以轻功在水平面上追逐穿行，似跑似飞。两人或是垂直旋转，或是水上打旋子，颇 

有龙腾虎跃的气象。镜头的处理更是别具匠心，一方面是两人意念的主观镜头展开，另一方面又夹 

杂着客观镜头来全方位地展现武艺。不但向下俯拍，而且从水下仰拍，从不同角度极尽中国功夫之 

视觉魅力。更有趣的是对视觉上的细节刻画，对打中水滴也成了利器，两人用剑将水滴击来挡去，可 

谓匠心独运，这种画面恐怕在世界电影史上是绝无仅有的。诸如此类的细节表现还有很多，总之， 
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《英雄》的奇观电影特征是显而易见的 。 

二、我国商业大片的价值选择 

新世纪以来我国商业电影大片的创作与生产，以大众美学和中国主流价值观的融合为旨归，唱 

响了人文化的主题曲，人文关怀和人文精神在商业大片中显露无遗。通过电影作品人物的塑造、情 

节的设置、细节处理等等，于无声处表达了对生命个体的尊重，对个体心灵的关怀，对个体情感的呵 

护，在大事件上凸显小人物身上不平凡的英雄主义精神，在小事件上突出小人物的情感升华、强化小 

人物身上的道德追求，赞美人间至爱的纯洁无暇，人性至善的人格完满来突出电影传达的普世价值 

追求。这些价值追求达到对主流意识形态的贴近与契合的目的之外，也流露出厚重的人文主义关怀 

气息，尤其是对小人物的关注、关怀、关爱让普通大众感动。 

在人文关怀的表现上，新世纪以来的作品中无论是《英雄》、《天下无贼》、《云水谣》、《集结号》、 

《唐山大地震》，还是《南京!南京!》、《一九四二》等等，这些作品的主人公一般都是以普通的小人物 

的视角来呈现对象，通过小人物的命运变化来呈现对生命的关爱、尊重与呵护。注重普通生命个体 

的感情生发与延展，肯定小人物朴素的追求、朴素的情怀。这种视角本身就体现了我国商业电影的 

人文关怀。全球化语境中视觉时代的电影技术语汇正是通过呈现本身来言说故事，突出主题。通过 

突出让想要呈现的对象和内容，让着意要呈现的对象呈现得更为清楚，也让观赏方看得更清楚；同时 

把欲以遮蔽的对象和内容加以遮蔽，通过有意识地组织起内容最终呈现和遮蔽来达到自己表达的 

主题。 

首先，人文关怀表现在对普通人物的选择与塑造上。产业化以来，我国商业大片多选择普通人 

物而不是以往的领袖人物或者重要人物来作为主角。通过对他们的至善心灵加以塑造，对他们的至 

真情感加以表现，对他们的朴素追求加以肯定，对他们的简单快乐和单纯幸福加以弘扬，等等，这本 

身就是人文主义最好的体现。例如，《云水谣》的陈秋水，《集结号》的谷子地，《唐山大地震》中的李元 

妮，《天下无贼》中的傻根、《南京!南京!》中的舞女小江，《泰囿》中的这些人物的至真之情的流露，表 

现了导演对普通人的关注。这是我国电影大片在主题上的革命性变革。在以前的电影创作中，我国 

电影主要凸显的是革命领袖和英雄人物的精神气质和伟人胸怀。表现革命英雄主义的责任担当、广 

阔胸怀和为革命事业勇于献身的革命乐观主义精神。但是比较少地涉及普通人物的精神世界和思 

想情怀。新世纪以来我国电影主题的转向表明了我国电影创作与生产的革命性变革，他们回归到普 

通的大众，回归到普通的小人物身上，关注他们的喜怒哀乐和思想情况。这从某种意义上说是人文 

主义的进步与发展的体现。 

其次，通过命运与情感的冲突来表现对某一群体，尤其是普通大众群体，社会底层群体的人文关 

怀。《集结号》表现了谷子地对誓言的坚守以及对战友们的真挚情感，是当代军人价值的呈现。影片 

通过对谷子地这一人物命运与情感特征的刻画，展现了导演对革命军人的关注与关怀。影片《唐山 

大地震》以1976年在唐山发生的7．8级大地震为背景，其焦点不在于以特技重现灾难场面，而“聚焦” 

于每个家庭成员心中的“余震”，关注灾难下人物命运与情感的冲突，构建了一部心灵史诗。而电影 

《云水谣》关注20世纪40年代末年轻人的感情故事，影片通过陈秋水和王碧云这对被海峡生生隔离 

的普通的台湾情侣形象，表现出祖国与台湾分割六十年的悲剧。对于现代的年轻人而言，爱情是电 

影作品永恒的主题 ，影片以爱情为核心，表现导演对那个特殊年代人物情感的关注，对于现实中真正 

被海峡分隔开的亲人、恋人、家人而言都能通过这部作品唤起心中的共鸣。 

再次，把时代变迁与人物奋斗相结合，揭示人物成功背后的人文情怀。2013年的新作《中国合伙 

人》讲述的是成东青、王阳、孟晓俊三个毕业的大学生共同创办新梦想培训学校，并获得成功的励志 

故事，表现了导演对改革开放3O年中下海创业的年轻人的关注，被媒体誉为第一部反映中国现代商 

业题材的作品。影片淋漓尽致地展现了这些商海之中的时代弄潮儿是如何突破艰难并成为新时代 

中的佼佼者，其更加涵盖了导演对改革开放30年中下海创业的年轻人和普通人的关注。这些作品 



132 东南大学学报(哲学社会科学版) 第18卷 

都表现了对特殊群体的人文关怀。 

在道德品格的表现方面，新世纪以来的商业电影大片主要赞美了具有传统与普遍意义的“仁 

爱”、“善良”、“正义”、“真诚”等道德品格。这些美好的道德品质是中华民族的传统美德，也是中华民 

族生生不息，源远流长的基础保证，更是生命主体相互依赖，共同应对外界挑战的坚强基石。并且， 

随着社会的发展，尤其是市场经济迅速的推进，这些中华民族的优秀道德品格在很多方面被淹没，被 

边缘化。相反，金钱至上成为了唯一的评价标准，这种片面的社会评价体系导致了社会道德的歪 

斜。道德缺失造成了人与人之间隔膜，群体与群体之间疏离。这种状况对我国社会的发展造成了很 

大的伤害。面对这种状况，人们呼唤传统美德的回归。所以，我国影视剧紧紧地抓住了时代的脉搏， 

在商业大片中积极引导中国传统道德的重建。例如，影片《唐山大地震》中李元妮夫妇对亲子至爱的 

勇敢与坚守，对收养方登的解放军夫妇既善良又富有爱心的弘扬；《天下无贼》中对“傻根”所怀有的 

人间至善赞扬，对王博、王丽夫妇人性善良的肯定；《英雄》中对仇恨的化解，对秦王的理解；影片《金 

陵十三钗》中对玉墨对姐妹的深厚友谊赞许，对陈乔治对神父养育的知恩图报的感动；《一九四二》 

中，对人间正义的弘扬，对战乱中饱受疾苦的百姓深切同情。《钱学森》中对钱学森强烈的爱国主义情 

怀和对科学的炙热追寻的表现，等等。可以说，这些影片中人物所表现的优秀道德品格也正是感动 

观众的关键所在。 

三、商业大片创作审美取向与影片成功的多重启示 

我国的电影商业大片在市场化、产业化、全球化的大背景中，积极进取，从容应对，取得了不俗的 

成绩，总结其在审美选择中的经验教训，对我国商业电影以后的创作与生产有着重要的理论意义和 

实践价值。 

(一)商业电影创作的审美取向必须与大众的审美趣味紧密结合 

新世纪以来，世界逐渐进入全球化时代，也进人到消费社会的时代，进人到信息社会，进入到视 

觉时代。这几个时代都叠加在一起，构成了这个多维度的社会。全球化意味着整个资源与商品在全 

球范围内流通与竞争，消费社会意味着这个社会是商品过剩，商品要在这个过剩时代脱颖而出，就必 

须要有针对性；信息社会意味着这个时候的社会，也不再像以前那样信息短缺，相反，处于信息大爆 

炸中，整个社会充斥着各种各样的信息，信息明显过剩；视觉时代意味着整个社会、整个世界的变化 

发展中，图像已经开始取代文字，成为社会的中心。同时，在这个多维度重叠的世界中生活的人们， 

既有选择多元性的自由与兴奋，又有面对海量信息选择无所适从的压迫和无奈。在这种背景下的大 

众，脚步匆匆，机械化的工作状态，程式化的生活节奏。处在这一背景下的我国商业电影的创作与生 

产也面临着种种的抉择，如何找到观众的兴趣点，找到与大众审美趣味一致的电影审美取向是格外 

重要的关键所在。 

这种结合，一方面是回归电影本身，主动追求电影的娱乐性功能；另一方面，还要引导观众，追求 

电影的深度——思想性。在当代大众文化的影响下，电影的娱乐性功能正在逐渐吞噬电影的思想 

性，影片的“复制化”、“拼贴化”现象十分显著，很多商业电影如同一场闹剧，思想内涵极度贫乏，电影 

的严肃性更无从谈起。而新世纪以来的电影商业大片以历史或人物题材为主，并加人了故事的情节 

化与影片的明星化，在保证题材内容的严肃性的同时注重与娱乐元素的平衡。 

首先，商业大片追求选材的多样性与故事情节的丰富性。新世纪以来的商业大片大多选材为多 

样，既有选择历史或时代人物为主要题材，如《孔子》《钱学森》和《中国合伙人》等，也有的选取灾难、 

战争、历史等严肃性话题，如《唐山大地震》《辛亥革命》《十月围城》《金陵十三钗》等，还有选择生活题 

材的，如《手机》、《叶问》等等。可以说应有尽有，无所不包。而在剧本选择上大多使用原著小说的改 

编，比如冯小刚的三部历史题材作品《集结号》《唐山大地震》《一九四二》分别是由小说《官司》《余震》 

《温故一九四二》改编的，小说本身就具备了较高的思想艺术价值，保证了故事内容的严肃性。但是 

这些作品并不是完全按照小说的思路进行改编的，而是对原著进行加工，特别注意改变原著中比较 
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平淡的情节，增加新的人物，使故事内容更曲折动人并更有利于电影表现。例如，《集结号》的原著小 

说《官司》其实只有团长和老谷两个主要人物，故事线索也较单薄，缺少生动细节的表现。而在电影 

中，塑造了更多的人物形象，增加了如王金存、赵二斗、孙桂琴等重要人物。并更突出了战争的激烈 

场面、矛盾的多重冲突与生活的诸多细节，增加了影片的表现力和娱乐性。电影《唐山大地震》在剧 

情带给人们悲痛与怜悯的同时，也以好莱坞式的灾难和情节剧结构带来了感官的快感与享受。 

其次，商业大片追求影片风格的完整性和娱乐性的统一。例如，近年来的商业大片在演员的选 

择上更多地集合了各路明星来亮化人物形象的塑造，在《一九四二》中有张国立、徐帆、李雪健、张涵 

予等，甚至邀请了两位奥斯卡影帝亚德里安·布劳迪和蒂姆·罗宾斯来助阵，用名气和实力兼备的娱 

乐明星的演出抓取观众眼球。在最近非常火爆的娱乐题材的商业影片《捉妖记》中，集中了吴君如、 

曾志伟、汤唯、姚晨等具有影响力的大牌明星，使影片更富有魅力和娱乐元素。《泰囵》中的主演范冰 

冰和王宝强，都具有很强的娱乐性、喜剧性。尤其要指出的是，《泰图》中所弘扬的小人物的心灵鸡汤 

远比大人物的教化隐喻有市场，国人的现实生活已经够累，电影让我们看到了比我们更弱遭遇的心 

理需求，没有大道理，没有装腔作势，打开无数电影屑丝的观影欲望。 

(二)类型化创作与生产是实现高票房与好口碑相统一的捷径 

新世纪以来，我国的电影已经迈入了产业化阶段，电影产业以市场的规律来运作，使电影产业受 

到公共权力、商业资本以及大众文化的不断渗透，电影界也有了一个共识——成功的作品就应该得 

到经济利益与良好口碑的“双赢”。越来越多的商业大片，甚至包括主流大片都实现了高票房与好口 

碑的统一：2007年的《集结号》以2．6亿元的票房创造了当年电影票房的奇迹。影片以真实的故事打 

动人心，并成为“主旋律”作品的成功典范。2010年的《唐山大地震》创造了6．5亿票房，并实现了三天 

破亿的票房纪录。影片颠覆以往灾难片形式大于内容的表现形式，以情感与诚意打动观众，“震动” 

内心，并巧妙结合2008年的汶川大地震，被学界认为是兼具艺术性、思想性和时代感的示范之作。 

而陆川导演的作品《南京!南京!》以南京大屠杀为历史背景，最终取得了1．6亿的票房成绩，同样以 

此为背景的《金陵十三钗》取得了6．1亿的票房纪录，成为201 1年度华语电影的票房冠军。2015年热 

播的《捉妖记》更是以超过24亿元的票房打破了中国电影不敌西方电影的神话。这些电影作品在取 

得高票房的同时，也保证了艺术性与思想性的统一。 

(三)产业化运作是新时期我国商业大片创作的成功基石 

产业化运作是保证电影取得良好经济效益和社会效益的基础，也是被世界电影创作与生产已经 

证明了的法宝。产业化运作有一套基本的套路，一是，花费重金搜寻好剧本，剧本来源，往往请高手 

团队精心打磨。目前我国电影产业一个重要的问题就是好剧本缺乏。著名导演张艺谋曾说：“我们 

总说增加了多少银幕，文化产业、电影产业如何飞速发展，但我要告诉你的是，剧本荒依然非常严 

重!市场发展这么快，需求量这么大，好剧本却根本跟不上，粗制滥造和快速类型化、复制化，都导致 

了市场畸形，引发观众流失。”在张艺谋看来，影视创作好剧本匮乏已到了“吃了上顿没下顿”的地 

步。有了产业化的运作，相对来说，剧本，尤其是好的剧本就有了基本的保障。[4 

二是，重金聘请知名导演，聘请大牌明星加盟电影生产。因为知名导演和大牌明星本身的知名 

度就是一张名片，能够获得较好的票房保证。另外知名导演对电影创制有成功的经验，能够运用自 

如将电影跟时代风尚和社会氛围结合在一起，制造观影热点，冯小刚《唐山大地震》就选择唐山大地 

震纪念三十年这个特殊的日子首映，吸引了媒体的目光。比如，华谊兄弟有限责任公司聘请知名导 

演冯小刚担任自己公司的总导演，签约葛优、黄晓明、范冰冰、李冰冰等大牌明星；事实也证明，冯导 

以及这些电影明星为华谊兄弟创作和生产的电影带来源源不断的收视保证。 

三是，使用专业电影制作团队，加大电影制作的力度。很多电影为了视觉冲击力，往往聘请美国 

好莱坞电影专业制作公司进行后期制作。比如《唐山大地震》中的地震特效，房屋倒塌，地动山摇，令 

人震惊；《捉妖记》中妖的变化万千，激烈打斗，等等，都是选择世界知名的专业动画特效制作公司打 

造的结果。这也说明科技的力量在产业化电影发展中会成为越来越重要的力量。 
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四是，与媒体合谋，利用媒体加大宣传，扩大影响，营销造势。比如，利用海选演员的机会大造声 

势，扩大电影的知名度，使得电影还未投产，就广为人知。这一点张艺谋导演的电影最为成功。电影 

拍摄完成放映之前，又利用首映式，明星促销等手段笼络影迷，稳定和扩大客源。还有，大幅度、高频 

度的新闻轰炸使得观众不得不面对，首映后的网络评论和灌水等等做法也是电影促销的常见手段。 

在当今信息爆炸的图像时代，媒介左右着观众的趣味。 

五是，在电影创作中适时植人广告，减少电影生产成本。这个在产业化语境下是经常被使用的 

策略。比如，著名导演冯小刚导演电影就是以充满了植人式广告(product placement)著称，从《大 

腕》、《手机》到 仁诚勿扰》，把植入式广告演绎得淋漓尽致，冯4,N的《非诚勿扰2》对海南旅游业的宣 

传、葛优的奔驰SUV入画，等等，也为华谊兄弟收获了不少非票房收入。据说《非诚勿扰》的一半投资 

即由广告主提供 ]。 

总之，新世纪以来的商业大片以一种积极向上的精神力量将电影的思想导向和商业诉求完美结 

合，在躬身践行中昭示了中国电影发展的新路向——以商业平台打造上乘的电影大片，在获得高票 

房的同时，也能让观众体味到影片的思想和文化价值。这无疑是商业大片的成功带给中国电影导演 

的重要启示。 
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